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LA FILIERA AGROALIMENTARE

I mercato del lavoro e le esigenze di
professionalita. Le performance delle imprese,
I’innovazione e la sostenibilita.

Roma, 25 Novembre 2015 Mario Mezzanzanica
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Agenda QILAvers

e |a filiera Agroalimentare negli anni della crisi;
e |'andamento economico delle imprese: sviluppo
e innovazione sostenibile;

e Professioni e Skill dagli annunci del WEB.




La Fillera Agro-Alimentare
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La fillera Agroalimentare negli anni della crisi

Totale Attivita Economiche Italia 2014 - 2008

Var % Var Assolute
-4% -1.006

Var Assolute
-13,5 % -612

Manifatturiero

Var Assolute
-20% - 396

Costruzioni

Filiera Agroalimentare 2014 - 2008

Var % Var Assolute
-2% - 97

FONDAZIONE
loLavoro




FONDAZIONE

lerLavoro

L'andamento Economico delle
Imprese:
Sviluppo e Innovazione Sosteniblile
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Elasticita della domanda di lavoro g siers
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Focus Gennalo-Maggio 2015 BILEVorS
Variazione Avviamenti per settore della filiera in
Regione Lombardia
Settore Gennaio - Maggio 2014 |Gennaio - Maggio 2015 Variazione
Agricoltura 17.635 18.206 4 3%
Ristorazione 46.529 52.792 4 135%
Industria Alimentare e delle Bevande 12.000 12.767 4 6,4%
Commercio - Prodotti Alimentari 18.373 20.834 {} 13,4%
Totale 94.537 104.599 4 106%

C
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A cosa si deve |la Ripresa?
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Diffusione delle innovazioni sostenibili &lLavoré

 L'80,7% delle imprese ha

B Ha introdotto introdotto almeno
progetti innovativi g = ag_ = .
legati alla un’innovazione sostenibile (di

sostenibilita

wronnamocoro PrOdotto /o di processo) negll
progetti innovativi UItlml 3 annl

legati alla
sostenibilita
 La propensione ad investire
nella sostenibilita e diffusa in
90.0% 85.2% tutti i settori della filiera agro-
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alimentare

o< * 1192% delle aziende prevede di

M No introdurre almeno
un’innovazione sostenibile
prossimi 3 anni

SuSstAlzr ety

Agricoltura Grande Industria
distribuzione alimentare




Barriere & drivers per I'innovazione

sostenibile

Altri fattori

Fattori
politico/istituzionali
(es. regolamenti e
normative, forme di

riconoscimento...

Fattori tecnologici
(es. sviluppo
tecnologico,

disponibilita di
tecnologie...
40,3

Fattori economici
(es. disponibilita
finanziarie, impatto

37,3
\ a1,
- 38,gsul business, ecc.)
0,0
3,0
17,9
3,0 13,4

Fattori culturali (es.
22,4 sensibilita da parte
418 dei cgnsumaton,
attenzione da parte
degli stakeholders,...

8

——Barriere

Drivers

46,3
Fattori etici (es.

valori e cultura
aziendale)
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A frenare l'innovazione
sostenibile sono soprattutto
fattori di natura finanziaria,
tecnologica e
politico/istituzionale.

Le barriere vengono superate
laddove a guidare I'azienda vi
€ un management portatore
di una nuova cultura di
impresa fondata su obiettivi
e valori orientati alla
creazione di valore sociale.
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Coinvolgimento degli stakeholders g s5i6rs

« L'innovazione sostenibile non puo prescindere da una strategia mirata
all’ascolto e il coinvolgimento dei propri stakeholder.

« Le imprese della filiera promuovono I'ascolto e il coinvolgimento dei
clienti e dipendenti, mentre in molti casi trascurano I'«engagement» di

fornitori e della comunita locale

Dipendenti
39,8

. 38,6

Comunita locale 19,5 =325 Clienti

44,6

Fornitori

—Linee d'ascolto dedicate
-Indagini di mercato o di customer
satisfaction
Consultazione on line
Indagini di clima

—Focus group/Workshop

——Partnership o sponsorship
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Le Professioni emergenti
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-Allmentare sul WEB B LAvors

Periodo temporale: febbraio 2013-giugno 2015

Annunci: oltre 26 mila

3%

m Agricoltura m Ristorazione

m Industria Alimentare e delle Bevande = Commercio - Prodotti Alimentari




| territorio

Puglia

Marche
Piemonte
Lazio
Campania
Toscana
Lombardia
Veneto

Emilia-Romagna

Campania
Toscana
Piemonte
Emilia-Romagna
Lazio

Veneto

Lombardia

Agricoltura

4%
4%
5%
6%
6%

7%

11%

13%

20%

5% 10% 15% 20% 25%

Ristorazione

3%
6%

8%

9%

9%

11%

37%

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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Industria Alimentare e delle

Bevande
Lazio 4%
Toscana 5%
Piemonte 10%
Veneto 15%
Emilia-Romagna 24%
Lombardia 26%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
Commercio — Prodotti
Alimentari
Campania 3%
Friuli-Venezia Giulia 3%
Toscana 4%
Lazio 6%
Piemonte 10%
Veneto 14%
Emilia-Romagna 16%
Lombardia 32%

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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Commercio Ristorazione Industria Agricoltura
B Artigiani e operai specializzati B Conduttori di impianti B Personale impiegatizio B Professioni intellettuali
H Professioni non qualificate H Professioni qualificate commerciali @ Professioni tecniche m Profili dirigenziali
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Settore Adricoltura DLV Ers

Professioni Tecniche piu richieste

Agentidicommercio Spedizionieri

Responsabiliacquisti

Tecnicidellavendit

Professioni Intellettuali piu richieste

AgronomiEforestali

Biotecnologi

SpecialistiNellaCommercializzazione
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Settore Industria Alimentare e delle Bevande '@ ooooooooo

Professioni Tecniche piu richieste

AgentiDiCommercio

DisegnatoriTecniciTecniciProduzioneManifatturiera

A

rtigiani e Operai Specializzati piu richieste

Ele

Macellai Panettier
ttromeccanicl




Settore Ristorazione BLEVErS

Professioni Qualificate Commerciali piu richieste

G

Commessi

U0C

h.mm

Lamerer
parist

Professioni Tecniche piu richieste

AgentiDiCommercio

AnimatoriTuristici

IIIIII




FONDAZIONE

Settore Commercio — Prodotti Alimentari BILEVOrS

Professioni Qualificate Commerciali piu richieste

fommess

Cassieri

OrganizzazioneDelleVendite
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